[bookmark: _GoBack]营销发力，爱驰亿维为新势力造车的三伏天再添一把火

如果问一问时下中国汽车行业最火热的话题是什么，“新势力造车”无疑是首当其冲的。据不完全统计，近几年时间，中国汽车市场有大量新兴的汽车公司加入了这场大潮中。随着汽车工业4.0的战略发布，传统汽车企业巨头纷纷转型升级，同时也有众多“新势力车企”应运而生。
作为“新势力造车”行业中的一员，爱驰亿维是极具代表性的一家新创公司，它不仅按照互联网思维和共享精神对全价值链整合的模式来造车，更具有差异化特点的是，其主要创业团队成员是由来自传统汽车企业的资深汽车人组成。因此爱驰亿维成为这批“新势力造车”者中被认为“说得出，做得到”的“靠谱类”典型代表。

然而一反常态的是，这家“新势力车企”成立以来却很少向外界发声，与那些频频霸占舆论焦点头条的新势力车企相比显得神秘而低调。但就在前不久，爱驰亿维冠名赞助了中国汽车工程学会主办的首届中国大学生无人驾驶方程式大赛，完成了属于它的第一次发声。而爱驰亿维的第一次发声并没有发出任何豪言壮语，同时本次冠名赞助的也是一场看似与如今汽车行业并没有多大关系的大学生赛事，在当下的舆论环境中并不能产生大风浪。因此带着这些问题我们采访了爱驰亿维的一名高管。
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“7月7日，爱驰亿维冠名赞助了首届中国大学生无人驾驶方程式大赛。通过赞助这一赛事，一方面能够帮助加速中国汽车产业智能化的人才培养与技术积累，另一方面也凸显出爱驰亿维的定位，将致力于把更多似乎遥不可及的智能驾驶技术应用到爱驰亿维未来的产品和用户的出行生活中去，真正做到让科技触手可及。”
说出这番话的正是汽车营销圈里的老兵，他就是曾先后就职于一汽-大众、奥迪和北汽新能源，目前在爱驰亿维担任品牌公关副总裁的金新。
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据金新介绍，作为一家新势力车企，爱驰亿维秉承着务实的态度，希望一步一步脚踏实地的去为消费者提供产品和服务。在企业创建初期，有大量的基础工作要去建设，如果此时便高调发声，与企业“说得出，做得到”的理念背道而驰，说出的话也成了大话、空话和假话，这是一种对市场，对消费者极其不负责的态度。至今，爱驰亿维团队仍是聚焦在核心业务上凝心聚力、埋头苦干，只是阶段性针对一些业务的进度、成果做适度的对外发布。金新还提到，接下来爱驰亿维将体系化的进行品牌营销传播，让行业、媒体和关心我们的公众了解爱驰亿维的愿景使命和倡导的核心理念。而第一步便是发布了爱驰亿维英文品牌AIWAYS并启动官网正式上线。
有趣的是，爱驰亿维的英文名称AIWAYS它的英文名字正好由AI（人工智能）与WAYS（方法）合并而成， 意为“科技之道” 这与爱驰亿维“让科技触手可及”的企业理念不谋而合，同时也展现了爱驰亿维“着眼当下，志在未来”的超前眼光。同时，AI与WAYS的音还同“爱”和“维”，与公司的中文名相吻合
从7月21日爱驰亿维上线的官网得到的信息来看，爱驰亿维将会在2018年亮相首款产品，2019年推出首款量产车型，同时在未来五到十年推出多款新车及其衍生车型。
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7月19日，爱驰亿维的官方微信也正式上线，首篇推文《写给未来的宝宝》运用轻松幽默的图文形式，通过一位期待孩子出生的爸爸的视角，表达了这群创业者付出大量的时间和心血，就是期望通过他们提供的产品和服务，让未来出行生活更简单、更有趣。
而在前不久，爱驰亿维联合创始人兼CEO谷峰在一个高端论坛上坦言，汽车不同于其他行业，具有“三高两强”的产业特点：资金高密度、技术高密度、人才高密度、综合性强、整合度强，要具备打破常规的互联网思维，也要对百余年的汽车行业充满敬畏与深刻认知；要洞察传统行业弊端，并要大胆高效的进行创新。唯有掌握了这十八般武艺，才有可能抓住时代赋予的历史机遇，引领中国汽车行业实现“弯道超车”。谷峰表示，爱驰亿维有意愿也有能力肩负起这样的历史使命。
对于如今浮躁的社会现状，能够沉下心来好好做产品的企业非常的少，而爱驰亿维的低调务实让我们看到了它对于汽车行业的态度，众多汽车行业优秀人才的加盟，也展现了企业的凝聚力和企业的文化。所以我们有理由对爱驰亿维AIWAYS的未来充满期待和信心。
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